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TIAGO ORMONDE
Vice-presidente do Conselho
de Administracdo da GRATER

EDITORIAL

Acores, momento
de definir um novo
Ciclo Econémico

A Economia dos Acores atravessa um mo-
mento particularmente desafiante. Depois
e um periodo de crescimento muito im-
pulsionado pelo turismo e por um aumento
0 consumo, comegam hoje a surgir alguns
sinais claros de desacelera¢ao em varios se-
tores da atividade econémica.
A reducio de fluxos turisticos, os problemas
nas acessibilidades, o aumento dos com-
bustiveis e os custos de transporte estio a
pressionar as empresas e as familias. Numa
regido ultraperiférica, qualquer aumento
dos custos logisticos acaba refletido no pre-
co final dos bens e servicos. O impacto ja é
visivel no comeércio, hotelaria, restauracio,
transportes e servicos. Torna-se fundamen-
tal definir uma estratégia econémica mais
diversificada, equilibrada, sustentavel e
orientada para a criacdo de riqueza.
Uma das prioridades devera passar pela re-
ducdo dos custos de grodugﬁo, através de
apoios concretos a modernizacao tecnologi-
ca, eficiéncia energética e d1ig1tal1zagﬁo as
empresas. Investir em tecnologia, gestao e
qualificacdo deixou de ser opcional. Para-
lelamente, os Acores continuam a produzir
bens de elevada qualidade, mas com baixa
capacidade exportadora. Produtos agricolas,
lacticinios, pescado, produtos transforma-
dos e até servicos especializados podem ga-
nhar maior présenca externa se existir uma
estratégia séria de promocao internacional e
apoio efetivo as empresas exportadoras.
A agricultura é um dos principais motores
do desenvolvimento rural, da fixacio de po-
pulacio e da dinamizacio econdémica local.
A G%ATER tem desempenhado um papel
importante no apoio ao investimento, ao
empreendedorismo e a valorizacdo das zo-
nas rurais. Mas o futuro exige mais do que
manter setores tradicionais: exige moder-
niza-los e torna-los mais competitivos. O
futuro LEADER devera ter aqui um papel
determinante.
O setor das pescas ¢ uma atividade histo-
ricamente importante para a economia,
mas progressivamente esquecido. O mar
continuara a ser um dos grandes ativos es-
tratégicos dos Acores nas proximas décadas,
ndo apenas pela pesca, mas também pela
economia azul, investigacdo, transformacio
e produtos e atividades ligadas a nautica
e a0 turismo maritimo no Atlantico. A Tlha
Terceira podera afirmar-se como_ponto de
escala estratégica para barcos de recreio,
criando impacto positivo na hotelaria, res-
tauracdo, comércio local e servicos especia-
lizados ligados ao mar.
O turismo _continuara a assumir um papel
relevante. O desafio passa agora por tornar
o setor mais sustentavel, menos sazonal e
com maior capacidade de gerar valor acres-
centado, através da diferenciacdo de oferta e
na valorizacao do nosso patrimonio natural
e cultural.
Num contexto_econémico cada vez mais
competitivo e globalizado, o futuro da nossa
economia passara por potenciar aquilo que
verdadeiramente nos distingue: a localiza-
¢do estratégica, capacidade empreendedora,
a qualidade dos nossos produtos, a forca do
setor agricola e do mar e os recursos natu-
rais
O desafio dos proximos anos nio passa ape-
nas por resistir as dificuldades atuais. Passa
sobretudo por preparar uma nova fase de
crescimento econdmico mais moderno, di-
versificado, competitivo e sustentavel.

OPINIAD

EDUCAR PARA ATERRA
EEDUCARPARAAVIDA...

MONICA OLIVEIRA ROCHA
presidente da Cooperativa Bioazorica

NVivemos tempos desafiantes. As alteracdes
climaticas, a pressio sobre os recursos natu-
rais e a perda gradual da ligacio das pessoas
a terra obrigam-nos a repensar a forma como
vivemos, consumimos e educamos. Mas talvez
um dos maiores desafios do presente seja ou-
tro: percebermos que muitos jovens cresceram
afastados da realidade da producio alimentar,
sem contacto com os ciclos da natureza, sem
compreender verdadeiramente o valor da terra
e de quem nela trabalha todos os dias, e isto
ndo deixa de ser intrigante constatar quando
vivemos em ilhas tdo ricas em capital agricola e
recursos naturais.

Durante muito tempo, criou-se a ideia de que
o futuro estava longe da agricultura e do mun-
do rural. Hoje percebemos exatamente o con-
trério. A agricultura sera cada vez mais impor-
tante num futuro bem mais préximo do que
queremos admitir. Precisaremos de produzir
alimentos de forma segura, sustentavel e res-
ponsavel. Precisaremos de proteger os solos, a
agua, a biodiversidade e os territérios. E, para
isso, precisamos urgentemente de jovens pre-
parados, conscientes e motivados.

A Educacio Ambiental tem aqui um papel
decisivo. Ndo como um conceito abstrato ou
limitado as escolas, mas como uma experién-
cia prética e transformadora. Educar ambien-
talmente é ensinar a cuidar. E aproximar os
jovens da natureza, ajudi-los a compreender
de onde vem aquilo que comem, mostrar-lhes
que sustentabilidade ndo é uma moda, mas
uma necessidade. E também transmitir valores
como responsabilidade, cooperacdo e respeito
pelo territério.

No contexto do projeto Bio Regido da Ilha
Terceira temos procurado fazer esse caminho
através de experiéncias concretas e praticas. O
Campo de Férias Bio é um exemplo disso mes-
mo. Ao longo destas atividades, muitas criancas
e jovens tiveram, pela primeira vez, contacto
direto com a agricultura biolégica, com as hor
tas, os animais, os alimentos frescos e os ritmos
da natureza. E é extraordinério perceber como
rapidamente nasce a curiosidade, o entusiasmo
e até um sentimento de pertenca.

O mesmo acontece com iniciativas como o
projeto Eco Geragio, que procura envolver os
jovens em acdes ligadas a sustentabilidade, ci-
dadania ambiental e valorizacio do territério.

Mais do que transmitir informacdo, procura-
mos criar experiéncias que deixem marca e
despertem consciéncia.

Mas acredito que ha algo ainda mais importan-
te: mostrar aos jovens que a agricultura tam-
bém pode ser futuro, oportunidade e projeto
de vida. Hoje, o setor agricola ja ndo é apenas
trabalho duro e pouca valorizagdo. A agricul-
tura moderna cruza inovacio, tecnologia, tu-
rismo, satide, ambiente e empreendedorismo.
Existem oportunidades reais para criar um ver-
dadeiro projeto de vida ligado a Agricultura, e
nos seus diversos sectores, ou ligado ao agro-
turismo, a transformacio artesanal e circuitos
curtos de comercializacio.

Muitos jovens procuram atualmente profissdes
com propésito, qualidade de vida e ligacdo a
natureza. E talvez a agricultura, especialmente
em territérios como a Ilha Terceira e os Acores
no seu todo, possam oferecer exatamente isso:
a possibilidade de construir um futuro com
identidade, autonomia e impacto positivo na
comunidade.

Educar ambientalmente ¢, hoje, uma respon-
sabilidade coletiva. Das escolas, das familias,
das instituicdes, das autarquias e de todos nés.
Porque nio havera futuro sustentavel sem ci-
daddos conscientes. E ndo haveri territorio re-
siliente sem jovens envolvidos, participativos e
ligados a sua terra.

Temos uma responsabilidade coletiva perante
as proximas geracdes. E essa responsabilidade
comeca na forma como educamos, inspiramos
e envolvemos os mais jovens. Porque nio have-
ra futuro sustentavel sem jovens ligados ao ter-
ritério. E ndo havera territério vivo sem pessoas
capazes de cuidar dele.

Na Ilha Terceira temos tudo para fazer este
caminho: conhecimento, natureza, identida-
de, comunidade e uma enorme capacidade de
reinvencdo. Cabe-nos agora continuar a semear
consciéncia, oportunidades e esperanca.
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JUNTA DE FREGUESIA DE SAO PEDRO
Construir um lugar para viver
nao apenas para investir

Sdo Pedro quer pre-
servar a sua identida-
de historica enquanto
enfrenta os desafios
de uma freguesia ur-
bana em transforma-

do. Jodo Enes defen-

e politicas de pro-
ximidade, habitacio
acessivel e participa-
¢ao civica.

Para a freguesia de Sio Pedro, a
preservagio de uma identidade
auténtica é essencial. E isso mes-
mo que explica o presidente da
Junta, Jodo Enes, que considera
que este é um esforco permanen-
te, mas valioso. “Sdo Pedro deve
crescer com equilibrio, justica so-
cial e respeito pela sua identidade
histérica. A protecdo da identida-
de local é um processo continuo,
no qual as Juntas de Freguesia
desempenham um papel decisivo
ao unir lugares e institui¢des, pro-
movendo a cultura e fortalecendo
o sentimento de pertenca”, diz.
Jodo Enes sublinha que, para esse
percurso, o comércio local tem
um papel determinante. “As pe-
quenas lojas, cafés e servicos de
proximidade fazem parte da me-
moéria coletiva e contribuem para
a vitalidade econémica e social da
freguesia. Defendélos ¢ preservar
a identidade de Sdo Pedro e man-
ter relagdes de vizinhanga fortes”,
afirma.

Como em outras freguesias ur-
banas, a pressdo imobilidria é um
desafio crescente. “Por isso, temos
defendido junto do municipio
politicas que promovam a reabi-
litacdo, o arrendamento acessivel
e a protecdo do patriménio urba-
no”, adianta o presidente da Junta
de Freguesia de Sdo Pedro.

O objetivo é que Sio Pedro per-
maneca um lugar para viver, e
ndo apenas para investir. “A pre-
servacio do caricter da freguesia
e das zonas de protecio do centro
histérico é uma prioridade estra-
tégica, ndo apenas para honrar o
passado, mas para assegurar um
futuro equilibrado, sustentavel e
fiel as raizes que nos definem”,

sustenta o autarca.
Paralelamente, avancam “projetos
que reforcam a qualidade de vida
na freguesia, nomeadamente a re-
qualificacdo de espacos ptuiblicos,
a melhoria da mobilidade pedo-
nal e a criacdo de zonas mais se-
guras e acessiveis”, assinala.

Os fundos comunitérios e a par-
ceria com a GRATER sdo uma
maisvalia. “Participamos ativa-
mente nas candidaturas do Pro-
rural+ através da GRATER, o
que tem permitido trazer inves-
timento direto para iniciativas
estruturantes e para o desenvol-
vimento local. Estamos também
a modernizar servicos, a melhorar
a eficiéncia energética das nossas
instalacdes e a reforcar respostas
sociais, sobretudo para idosos e
familias vulneraveis. Esta é uma
das poucas linhas de financia-
mento disponiveis para as Juntas
de Freguesia, e aguardamos agora
a abertura do préximo aviso para
apresentar nova candidatura”, es-
pecifica Jodo Enes.

Freguesia citadina

Se lhe perguntarem para descre-
ver Sdo Pedro, Jodo Enes apresen-
ta uma “freguesia urbana dinami-
ca, com cerca de 3450 residentes
e elevada densidade populacio-
nal”. “Temos assistido simulta-
neamente ao envelhecimento
natural da populacio e a chegada
de novos moradores, muitos deles
jovens que procuram viver perto
do centro”, acrescenta.

As politicas definidas pela Junta
de Freguesia visam dar resposta a
esta dupla realidade. “Reforcamos
programas de envelhecimento
ativo, combate a soliddo e trans-
porte para residentes sem viatura
(Projeto ‘Sdo Pedro Solidario”).
Criamos também medidas de
apoio a natalidade (‘Vale Nascer
em Sdo Pedro’), apoio ao estudo
para jovens (Projeto de ‘Estudo
Acompanhado’),  proximidade
com o0s centros comunitdrios e
iniciativas de promocio do des-
porto e da atividade fisica. Para-
lelamente, desenvolvemos acgdes
de integracdo de novos residentes
e melhoramos a comunicacio da
Junta, garantindo que todos tém
acesso a informacdo e aos servicos
da freguesia”, enumera.

Do ponto de vista de Jodo Enes,
¢ essencial envolver a populacio
nas decisdes da Junta de Fregue-
sia. “O plano de acdo valoriza a
participacdo direta dos morado-
res e a ligacdo formal 4 comuni-
dade. As assembleias gerais sio
o principal espaco de diilogo,
permitindo que qualquer cida-
ddo apresente preocupacdes, su-
gestdes e contribua para decisdes
mais informadas e transparentes.
O poder local funciona em pro-
ximidade, e por isso a articulagio
com cada residente é essencial
para que as politicas da Junta
reflitam as necessidades reais da
freguesia”, aponta o responsavel.
As principais preocupacdes na
localidade centramse na mobili-

dade, estacionamento, habitacdo
e manutencdo do espaco publi-
co. “Estamos a reforcar a limpeza
urbana, a melhorar acessos e a
garantir respostas mais rapidas as
ocorréncias do diaadia. No pla-
no social, continuamos a apoiar
quem mais precisa, combatendo o
isolamento, promovendo a inclu-
sdo e trabalhando lado a lado com
as instituicdes locais para chegar
a mais familias. O nosso compro-
misso é simples: ouvir, agir e me-
lhorar continuamente a qualidade
de vida na freguesia”, assegura.
Jodo Enes quer uma freguesia
“mais moderna, participativa e
resiliente, fiel as suas raizes, mas
preparada para os desafios do fu-
turo”.

“Estdo em curso varias iniciati-
vas conjuntas com o municipio,
associacdes, clubes desportivos e
entidades culturais. Destacamse
projetos de valorizagio do pa-
trimoénio, acdes de sustentabili-
dade ambiental, programas de
dinamizacdo comunitaria e novas
respostas na area da habitacio.
No desporto e na atividade fisi-
ca, continuamos a apoiar eventos
locais, a promover estilos de vida
saudaveis e a incentivar a utili-
zagido dos espacos publicos para
pratica informal. Estas iniciativas
fortalecem a coesdo social, dina-
mizam a economia local e tor-
nam a freguesia mais atrativa para
familias e jovens”, afirma.

Em Sio Pedro, parece respirarse
dindmica.
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ENTREVISTA

FRANCISCO TOSCANO RICO, PRESIDENTE DO IVV

“E no turismo vitivinicola que
residem as melhores oportunidades”

O Presidente do Ins-
tituto da Vinha e do
Vinho esteve na Ter-
ceira para a Expo
Atlantic Terroir, que
considera um_veicu-
lo “extraordinario” de
promogio dos vinhos

agorlanos Analisa o
]ﬁotenaa do setor na
€glao

A Expo Atlantic Terroir desta-
cou a identidade dos territorios
atlanticos. Que balango faz do
evento e que impacto considera
que iniciativas deste tipo tém na
valorizagdo dos vinhos portugue-
ses?

Foi para mim um privilégio ter
estado durante trés dias a sentir
o pulsar dos Acores e, em parti-
cular, da ilha Terceira. O even-
to foi um sucesso, a julgar pela
qualidade e diversidade dos pro-
dutores presentes, pela afluéncia
registada, pelas atividades desen-
volvidas e pelas opinides que fui
recolhendo ao longo desses dias.
Trata-se de um evento de grande
afirmacio da identidade acoriana
e da ilha Terceira, onde o vinho
se assume como uma verdadeira
dncora do territério, agregando
gastronomia, cultura e patrimo-
nio. Iniciativas desta natureza,
que permitem aos visitantes con-
tactar diretamente com os produ-
tores, conhecer o seu portefélio
de vinhos, as suas histérias e tudo
aquilo que procuram transmitir
através deles, constituem um vei-
culo extraordinério de promocio
e de fidelizacio de consumidores.

Tendo em conta a especificida-
de das regides ultraperiféricas,
como avalia a articulacdo atual
entre o IVV e o setor vitivinicola
dos Acores?

O IVV, 1. P, tem uma jurisdi¢io
de ambito nacional, tendo por
missio coordenar e controlar a
organizacdo institucional do se-
tor, auditar o sistema de certifi-
cagido de qualidade, acompanhar
a politica comunitaria e preparar
as regras para a sua aplicacdo.
A formalizacio do IVV Acores

constitui um sinal muito claro
da vontade de conferir protago-
nismo e dindmica ao setor, o que
¢ extremamente importante. E
também uma mais-valia significa-
tiva que o corpo técnico do IVV
Acores provenha da CVR, dado
o seu profundo conhecimento da
regido, do setor e das suas regras,
o que tem vindo a facilitar, de for-
ma decisiva, a articulacio institu-
cional, a nivel operacional e es-
tratégico. Desde a primeira hora
temos mantido uma estreita arti-
culagio com o Sr. Presidente do
IVV Acores, Eng.* Claudio Lopes,
trabalhando com proximidade e
proatividade. Como areas-cha-

ve de cooperacio, identificimos,
entre outras, o cadastro viticola,
as autorizacdes de replantacio e
de novas plantacdes, o plano de
controlo e certificacdo dos vinhos,
os procedimentos associados a ro-
tulagem e exportacdo, bem como
a interoperabilidade dos sistemas
de informacdo. Aliss, evidéncia
desta proximidade, com todas as
entidades regionais — incluindo
a Secretaria Regional da Agricul-
tura, a Diregio Regional e 0 [IVV
—, foi a decisdo do Senhor Mi-
nistro da Agricultura de abrir um
novo VITIS (apoios a reestrutu-
ragdo das vinhas), no valor de 2
milhdes de euros, especificamen-

te destinado aos viticultores ago-
rianos, cujas candidaturas serdo
reabertas em breve.

Que oportunidades identifica
para criar mais sinergias entre
produtores, associacdes de de-
senvolvimento local, como a
GRATER, entidades publicas e
iniciativas como a Expo Atlantic
Terroir, no sentido de promover
os territdrios rurais?

Faz todo o sentido que os produ-
tores atuem de forma articulada
com todas as entidades que ope-
ram no territério — autoridades
regionais, municipios e associa-
¢des. Cada vez mais, o vinho, pelo
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contributo que da a economia, a
identidade e a coesdo territorial,
deve ser comunicado como um
“alimento cultural”. Tal implica
associa-lo as dimensdes da cultu-
ra, da gastronomia e do patrimoé-
nio. Este objetivo s6 é plenamen-
te alcancado quando hi uma
acio coordenada entre todos os
atores, assegurando coeréncia e
reforcando o impacto das inicia-
tivas desenvolvidas. Analisando
a realidade dos Acores, acredito
que é no turismo vitivinicola que
residem as melhores oportunida-
des de crescimento em valor. Em
complemento, o canal HORECA
pode — e deve — afirmar-se igual-
mente como um importante ve-
tor de valorizacdo. Neste dominio,
h4 ainda um trabalho de fundo a
desenvolver a nivel local, apesar
de ter testemunhado, em alguns
restaurantes, praticas ao nivel do
que de melhor se faz nesta area:
cartas de vinhos diversificadas, su-
gestdes de harmonizagio com os
pratos, criteriosa selecio de copos
e correto servico de temperatura.
Trabalhar estes dois canais e, sem-
pre que possivel, articula-los com
todas as iniciativas de promocio
territorial, é fundamental. E pre-
cisamente neste alinhamento que
as parcerias no territério podem
fazer a diferenca. Para as futuras
edicdes da Expo Atlantic Terroir
ou similares, creio que fara todo
o sentido potenciar a dindmica do
evento para além do espaco e das
datas da feira. Refiro-me a pro-
mocdo de iniciativas na restaura-
¢do e enoturismo local e, porque
ndo, a realizacdo de um evento
marcante na capital, reunindo vi-
nhos, cultura e gastronomia ago-
rianos. O sucesso serd, certamen-
te, garantido — eu estarei 14, sem
davida!

De que forma o IVV pode con-
tribuir para reforgar a internacio-
nalizacdo dos vinhos de origem
atlantica, preservando simulta-
neamente a autenticidade dos
terroirs?

Tendo presente a estrutura da
fileira produtiva dos Vinhos dos
Acores, o mercado regional con-
tinuara a ser a base da comercia-
lizacdo, enquanto a exportacio
devera focar-se em nichos que va-
lorizem a singularidade destes vi-
nhos. Neste contexto, as empresas
multirregionais que ja trabalham
vinhos dos Acores poderio de-
sempenhar um papel importante
na projecio da regido além-fron-
teiras. Apostar em visitas inversas
de importadores, sommeliers, jor-
nalistas e influenciadores — tanto

da area do vinho como de lifes-
tyle — ¢é igualmente uma estra-
tégia com elevado potencial de
retorno, pela capacidade de gerar
notoriedade e credibilidade. A
ViniPortugal enquanto associa-
cdo interprofissional nacional, a
quem compete a gestio da mar-
ca Vinhos de Portugal- Wines of
Portugal, é por todos os motivos
um parceiro chave para a promo-
cdo externa dos Vinhos dos Aco-
res. O IVV, pelas responsabilida-
des que tem na gestdo dos apoios
a promog¢io no mercado interno
e em paises terceiros e na aposta
que temos em mios em veicular
mais e melhor informacdo sobre
a fileira e os mercados assume-se
também como um ator impor-
tante para alavancar as iniciativas
que emanem dos Acores.

O que diferencia os vinhos aco-
rianos? O nosso terroir Gnico?

O terroir é muito especial e pro-
fundamente vincado e, para o
compreender plenamente, é es-
sencial senti-lo no local. Nio falo

apenas dos solos, do relevo, do
clima ou das castas, mas também
da forma como as vinhas mol-
dam a paisagem, num mosaico
labirintico que se fixa na retina
e perdura na memoria. Falo do
vento maritimo e do mar revolto,
que pintam o horizonte em mul-
tiplos tons de azul; e, sobretudo,
das pessoas e das suas historias,
que sao sempre O maior ativo
dos terroirs vinhateiros. E tudo
isto, em conjunto, que os Acores
entregam numa garrafa de vinho
— uma experiéncia singular, que
ndo deixa ninguém indiferente e
que todos deveriam ter a oportu-
nidade de vivenciar.

Que caminho vé para os vinhos
da Terceira e da Graciosa?

Vejo para os vinhos da Terceira e
da Graciosa um caminho assente
num posicionamento premium,
ancorado numa forte identidade
e tipicidade, sustentadas nas suas
castas regionais. Pessoalmente,
valorizo sempre a oportunidade
de provar também vinhos da cas-

ta Isabella (entre outras “ameri-
canas”). Sdo o que muitos de nos
apelidamos de “vinhos de pisci-
na” — uma excelente companhia
para momentos descontraidos
em familia ou com amigos. Um
turismo vitivinicola vibrante sera
igualmente determinante, contri-
buindo para afirmar um territério
onde, em qualquer ponto que se
visite, se sinta de forma clara que
estamos num destino vinhateiro
auténtico e tnico. A sustentabili-
dade é hoje uma tematica incon-
tornavel e os Agores, pelas suas
caracteristicas naturais e praticas
ja adotadas, tém todas as con-
di¢cdes para se afirmarem como
uma referéncia a nivel nacional e
internacional.

Por fim, importa salientar que a
realidade vitivinicola dos Agores
estd em evolucido. Vejo com gran-
de interesse o surgimento de pro-
jetos promissores em ilhas como
Santa Maria e Sao Jorge, que vém
enriquecer ainda mais a afirma-
cdo dos Acores como um verda-
deiro arquipélago vinhateiro.
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PROJETOS EXEMPLARES

BOMBEIROS DA PRAIA DA VITORIA

Novas viaturas e equipamentos
fortalecem resposta a popula;ao

O presidente da Associacio Hu-
manitaria dos Bombeiros Volunta-
rios da Praia da Vitéria, Luis Vasco
Cunha, nio tem davidas de que a
populacio sente “orgulho” no tra-
balho desenvolvido pela corpora-
cdo. O desafio, sublinha, é manter o
rigor e ampliar a capacidade de res-
posta. Para isso, sio determinantes
projetos como 0s que avangaram
através da GRATER, financiados
por verbas do programa comunita-
rio PRORURAL-+.

Um desses projetos permitiu re-
forcar o transporte de pessoas com
mobilidade reduzida, através da
aquisicio de uma viatura VDTD
— Veiculo Dedicado ao Transporte
de Doentes, num investimento de
48.500 euros.

A segunda aposta foi a aquisi¢io de
uma viatura AAL — Auto Apoio Li-
geiro, bem como de equipamentos
de combate a incéndios, salvamen-
to e desencarceramento, num total
de 74.372,50 euros. O projeto in-
cluiu ainda fatos técnicos.

“Os projetos foram muito impor-

tantes. Ja tinhamos programado fa-
zer aqueles investimentos. No en-
tanto, face ao apoio da GRATER,
aumentamos 0s investimentos”,
assinala Luis Vasco Cunha.

A viatura AAL assume particular
relevancia nos meses de verdo, no
apoio 2 vigilancia das zonas bal-
neares, dado que os Bombeiros da
Praia da Vitéria tém assegurado
esse servico através dos seus nada-
dores-salvadores nos tltimos anos.
“O concelho vai do Porto Martins
aos Biscoitos, portanto ha uma
necessidade de movimentacdo ao
longo do dia para a gestio desse

pessoal”, resume.

Ja a viatura para transporte de
doentes ndo urgentes vem respon-
der a uma necessidade crescente.
“Cada vez hi mais gente a usu-
fruir desse servico, até porque os
cuidados de satde vdo sendo mais
amplos e a populacio cada vez é
mais velha. O que tratamos aqui é
efetivamente de um melhor servi-
¢o as pessoas. Fazemos umas cente-
nas de quilémetros todos os dias”,
explica.

Esses quilémetros sio percorri-
dos para levar utentes a consultas
médicas, sessdes de fisioterapia ou

tratamentos de hemodiilise, entre
outros.

O outro eixo da candidatura foi
igualmente relevante, sublinha o
responsavel. “Em relacio aos equi-
pamentos de protecio individual,
por maioria de razdo, toda a gen-
te necessita ter uma boa protecio
individual, mais ainda quando fa-
lamos de voluntarios. Se é possivel
haver mais justificacio para isso, os
voluntarios teriam essa justifica-
¢ao”, vinca.

Luis Vasco Cunha quer continuar a
apostar num “servico que é presta-
do com qualidade, com rigor, e que
honra a populagio”. Até porque,
afirma, todos tém interesse nisso:
“Quando ha um acidente, os bom-
beiros estdo la. E pena que muitas
entidades oficiais ainda nido perce-
beram bem que somos todos clien-
tes deste servico. E importante ter-
mos um servico de qualidade. Mui-
tas vezes, é a diferenca entre viver
ou nio viver, sabendo que o nosso
bem mais precioso é a vida. Se ndo
garantimos isso, estamos mal”.

PROJETOS DESENVOLVIDOS PELO MUNICIPIO

Tecnologia renova dinamica
cultural nailha Graciosa

Os eventos culturais na ilha bran-
ca ganharam uma nova dindmi-
ca. No ambito de dois projetos
apoiados pela GRATER foram
adquiridos equipamentos de alta
tecnologia nas areas de som, luz
e imagem para o Centro Cultural
da Tlha Graciosa, bem como um
LED wall e tendas destinadas a
festas populares, eventos ao ar li-
vre e exposigoes.

Simao Santos, técnico superior
no municipio, explica que as can-
didaturas — iniciadas no comeco
de 2025 — foram determinantes.
“Foi um esforco conjunto da Ca-
mara Municipal, também com o
apoio da GRATER, para conse-
guir atingir estes objetivos. Tive-
mos um apoio financeiro a 100%,
em que a GRATER financiava
85%, com verbas do PRORU-
RAL+, e o restante vinha do or-

camento da Regido. Estamos aqui
a falar de cerca de 123 mil euros
para o LED wall e tendas e cer-
ca de 98 mil euros para o som e
audio do centro cultural”, afirma.
O projeto “Renascer em Palco em
Harmonia Visual e Sonora” per-
mitiu dotar o Centro Cultural da
Ilha Graciosa de equipamentos
modernos, ajustados as exigéncias
atuais. “Servirdo todas as ativida-
des culturais que desenvolvemos
1a. Seja para as nossas associacdes
sem fins lucrativos, seja para os
nossos grupos corais, para as fi-
larménicas, para o folclore e para
os grupos musicais que vém de
fora”, descreve Simdo Santos.

O edificio, que completa este
ano trés décadas, foi adaptado
ao “século XXI”, estando agora
preparado para acolher eventos
e espeticulos promovidos pelo

municipio e por outras entidades,
do teatro a msica.

O LED wall e as tendas vieram
conferir maior modernidade as ati-
vidades promovidas pelo municipio
e as festas populares, profanas ou re-
ligiosas. “O LED wall foi no intuito
de, ndo s6 publicitar alguns eventos
que a Cimara faz, mas também
para exposicdes ao ar livre. A ideia
ainda seria cinema ao ar livre. As
tendas servem principalmente para
0 inverno, para permitir eventos ao
ar livre mas cobertos, e servem tam-
bém de apoio as associacdes locais”,
resume o técnico superior.

Simdo Santos considera que a
parceria com a GRATER foi de-
cisiva para alavancar um investi-
mento desta dimensdo no cam-
po da Cultura. “Se nio sio estes
apoios destes grupos de acdo lo-
cal, como é o caso da GRATER,
que nos incentivam, que nos per-
mitem chegar a este investimento
a fundo perdido, seria muito mais
complicado para a Camara Muni-
cipal promover e dinamizar este
tipo de a¢des.”

Os objetivos estdo cumpridos:
preservar a cultura local e dina-
mizar a comunidade.
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Expo Atlantic Terroir reforca
projecao dos vinhos dos Acores

A segunda edi¢do da Expo Atlan‘uc
Terroir decorreu entre 10 e 12
abril, no Pavilhao Multiusos do Par—
que Mul‘ussetonal da Ilha Terceira,
numa organizacio que voltou a con-
tar com a GRATER como parceira es-
tratégica. O evento afirmou-se como
uma verdadeira montra da exceléncia
vitivinicola agoriana, reunindo pro-
dutores, es ec1ahstas e publico num
espaco dedicado a promogao dos vi-
nhos do arquipélago e a valorizagdo
do seu terroir unico.
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FORUM “LEADER
ACORES: LEGADO E

NOVOS DESAFIOS DA

PAC”

Moderador

LUIS CHAVES
13 de junho
Localizacdo

SUSANA BARRADAS
Sub-Dir. Gabinete de Plancamento,
Politicas e Administracdo Geral ~ Deputado do Parlamento Europew  Deputado do Parlamento Europeu

MANUEL GAGO DA CAMARA
Sdcio-gerente Furnas

Oradores

1

ANDRE FRANQUEIRA

PAULO NASCIMENTO
CABRAL RODRIGUES

©

HELIO ROCHA

CELIA PEREIRA

Presidente da Junta de Freguesia da  Presidente da Diregao da Animar

Agualva

o &

PAULO PRUDENCIO
Presidente do Instituto de

Lake Forest Living Santa Catarina

Integrado no programa da Feira Agricola Acores 2026
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BRUXELAS QUER REDUZIR CUSTOS E DEPENDENCIA EXTERNA

Europa avan¢a com

lano

para garantir adubos
mais acessiveis

A Comissio Europeia diz que os
agricultores estdo a enfrentar “pres-
sio crescente devido as recentes
perturbacdes da oferta e a volatili-
dade dos precos” e apresentou uma
nova iniciativa para ajudar o setor,
que tem lidado com a falta de adu-
bos e com o aumento dos custos. A
ideia é também reforcar a producio
de adubos dentro da Europa e redu-
zir a dependéncia das importacdes.
Assim, a Comissdo compromete-se
a disponibilizar apoio financeiro ex-
cecional e a criar um novo regime
de liquidez para facilitar a gestio
dos fluxos de caixa das exploracdes.
Além disso, quer introduzir “incen-
tivos mais fortes tendo em vista pra-
ticas agricolas mais eficientes”.
Entre as medidas previstas estd o
apoio aos agricultores para melho-
rarem a gestdo dos nutrientes. Uma
das prioridades é aumentar a auto-
nomia estratégica da Europa, “im-
pulsionando a producio interna e
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promovendo a economia circular e
a descarbonizacio”.

Para isso, Bruxelas defende acdes
que reforcem a indastria europeia
de adubos, incentivem o uso de al-
ternativas orginicas e de base bio-
logica e avaliem formas de apoiar
a descarbonizacio da produgcio.
O objetivo é aumentar a oferta de
adubos sustentaveis na UE.

O plano inclui ainda a criacdo de
uma parceria europeia para a ca-
deia de valor dos adubos, juntando
produtores, agricultores e Estados-
-Membros, além de reforcar a mo-
nitoriza¢io do mercado. Estd tam-
bém a ser estudada a possibilidade
de criar reservas estratégicas.

A Comissdo Europeia lembra que
“os adubos sido essenciais para a
produtividade agricola, a viabili-
dade das exploracdes agricolas e a
seguranga alimentar e representam
uma parte significativa dos custos
de producio para os agricultores”

FORUM “LEADER AGORES: LEGADO E NOVOS DESAFIOS DA PAC”
PROGRAMA

17h00 - Painel I: O Legado do LEADER nos Acores

Moderador:
Luis Chaves (Federagéo Minha Terra)

Oradores:

- Hélio Rocha — Presidente da Junta de Freguesia da Agualva

- Célia Pereira — Presidente da Diregao da ANIMAR

- Manuel Gago da Camara - Sécio-gerente de Furnas Lake Forest Living
- Paulo Prudéncio - Presidente do Instituto de Santa Catarina

17h40 - Painel 1I: O Desenvolvimento Local e os Novos Desafios da PAC

Moderador:
Luis Chaves (Federagao Minha Terra)

Oradores:

- Susana Barradas - Subdiretora-Geral do GPP - Gabinete de Planeamento,

Politicas e Administragdo Geral

- Paulo Nascimento Cabral - Deputado ao Parlamento Europeu
- André Franqueira Rodrigues — Deputado ao Parlamento Europeu

18h20 - Debate

18h30 - Encerramento

Local: Pavilhdo Institucional da Feira Agores - Parque Multissetorial da llha

Terceira, Angra do Heroismo.
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Os frutos de verdo sdo aliados
para a satde, combinando hi-
dratacdo, vitaminas e antioxi-
dantes.

Morangos, framboesas e mir-
tilos destacam-se pelo elevado
teor de antocianinas, compostos
associados a protecio cardiovas-
cular e a reducio de inflamacio.
O péssego e o damasco forne-
cem betacaroteno, importante
para a visio e para a satude da
pele, enquanto o melio e a me-
lancia, ricos em 4gua e potissio,
ajudam a manter o equilibrio
hidrico e a fung¢io muscular em
dias quentes. Ja as cerejas tém
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CURIOSIDADES

do mundo rural
As frutas dos meses quentes

potencial anti-inflamatério.
Todos estes frutos oferecem fi-
bras que contribuem para uma
digestio mais leve.

Nos Acores, cada vez mais se
assiste a producio local deste
tipo de frutos, com o beneficio
de conservar valor nutricional,
dado nio ser necessirio um lon-
go processo de transporte. Ser-
vem para usos criativos, como
saladas frescas, d4guas aromati-
zadas, gelados, batidos e sobre-
mesas. Ou para provar na sua
forma mais simples. Para apro-
veitar nos meses quentes que
estdo a chegar.

» EquipA Tecnica: Carmen Toste, Luisa Andrade, Isabel Gouveia, Iria Pinheiro e
» ProPRIEDADE: GRATER — Associacdo de Desenvolvimento Regional.
Rua do Hospital, n° 19, 9760 - 475, Praia da Vitéria. grater@grater.pt. www.grater.pt. Tel: 295 902 067/8.

» www.facebook.com/grater.pt



