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EDITORIAL

GRATER EMPENHADA
NA CAPTACAO DE NOVOS INCENTIVOS

No passado més de Junho teve lugar a 52
reuniao do Comité de Acompanhamento do Programa
de Desenvolvimento Rural — PRORURAL — onde foram
analisados os montantes dos projectos de investimento.
Estdo ja aprovados mais de mil projectos, com um volume
financeiro de cento e noventa milhdes de euros, dos quais
foram ja pagos cento e dezanove milhdes de euros.

Relativamente a despesa publica,
a GRATER tem aprovados mais de
quatro milhdes de euros.

Também no ambito do PRORURAL
(na sua abordagem LEADER), a
GRATER promoveu um Showcooking,
na Feira da Gastronomia das Festas
da Praia da Vitéria, para promover os
pratos tipicos locais.

Este evento teve uma forte adesao
por parte do publico e agradou muito
aos empresarios que nele participaram.

Face ao negativismo da conjuntura
mundial, ha pela parte da GRATER
um grande empenho em despertar nao
sO 0s seus associados (mas também
cativando os que ainda n&o o sao) para
a captacdo de novos investimentos,
através de sistemas de incentivos que
estao disponiveis.

Os montantes atras mencionados e as experiéncias
relatadas ao longo desta revista demonstram que a
estratégia da GRATER tem dado frutos e que vale a
pena o estimulo para se estabelecerem metas ainda mais
ambiciosas!

Rodrigo Avila
Membro do Conselho de Administragdo da GRATER



DESTAQUE

COM SHOWCOOKING

GRATER PROMOVEU GASTRONOMIA
NAS FESTAS DA PRAIA DA VITORIA

AO LONGO DAS FESTAS
“PRAIA 2011”, VARIAS FORAM
AS DEMONSTRACOES DE
CULINARIA QUE PROMOVERAM
OS PRODUTOS E A CULINARIA
LOCAIS ATRAVES DO EVENTO
DE SHOWCOOKING PROMOVIDO
PELA GRATER EM PARCERIA COM
A ORGANIZACAO DA “FEIRA DE
GASTRONOMIA DO ATLANTICO”
DESTE ANO.

DEMONSTRAGOES
CULINARIAS AO
VIVO NA “FEIRA
SABORES DO
ATLANTICO”

A GRATER, NO AMBITO
DA ABORDAGEM LEADER DO
PRORURAL (PROGRAMA DE
DESENVOLVIMENTO RURAL
DOS ACORES), PROMOVEU UM
EVENTO DE SHOWCOOKING NA
FEIRA DA GASTRONOMIA DAS
FESTAS DA PRAIA DA VITORIA
QUE VISOU, SOBRETUDO,
DAR A CONHECER OS PRATOS
TiPICOS LOCAIS, O SEU MODO
DE CONFECCAO E AS RECEITAS
ENVOLVIDAS ATRAVES DA
DEMONSTRACAO, AO VIVO, DAS
MESMAS.

MARTELO” E DAS PASTELARIAS “O EM LISBOA, PERTENCENTE

A PARTICIPACAO NA “FEIRA FORNO” E “MIMOS”. AS ASSOCIACOES DE
SABORES DO ATLANTICO” COM DESENVOLVIMENTO LOCAL
A PRESENCA DA CONFRARIA A INICIATIVA PRETENDEU DOS ACORES GRATER, ARDE,
DAALCATRA, COOPERATIVA IGUALMENTE PROMOVER O ASDEPR E ADELIACOR, QUE
BIOAZORICA, RESTAURANTES “ESPACO ACORES-TRADICAO COMERCIALIZA PRODUTOS

“O PESCADOR” E “QUINTADO & GOURMET”, LOCALIZADO ACORIANOS.
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Vox pop

SHOWCOOKING GRATER

Testemunho do passado
CONFRARIA DA ALCATRA
APRESENTOU CARNE E PEIXE

A Confraria da Alcatra abriu e fechou o Showcooking
organizado pela GRATER. Segundo Duarte Fournier,
existiu um “feedback muito bom. Tivemos muita partici-
pacao. Houve, sobretudo, muita curiosidade”. De acordo
com Confrade Mor, houve o cuidado de “despertar as
pessoas para a nao adulteragéo do prato (...) por isso,
usamos as receitas mais tradicionais e os ingredientes
mais genuinos”. Além da tradicional alcatra de carne, a
Confraria quis mostrar que a alcatra é igualmente um
modo de confeccionar, tendo apresentado, na sua se-
gunda exibicdo, uma alcatra de peixe. Duarte Fournier
relembra que, além destas, existem as alcatras de feijao,
de fava, de coelho bravo ou a alcatra de “matracoses”
que, na ilha, “as pessoas usam para temperar as Sopas
do Espirito Santo”.

o _/ o J/

Inovagdo a mesa
COOPERATIVA BIOAZORICA
NA PROMOGCAO DO VEGETARIANISMO

“Apresentémos uma culinaria vegetariana”, ex-
plicou o responsavel pela cooperativa BiozAzorica que
marcou presencga, por duas vezes, no Showcooking.
Francisco Diniz disse ser “ainda um pouco inovagao,
aquilo que fazemos”, mas espera que futuramente tam-
bém a dieta vegetariana possa ser um “habito e uma
tradicao”. “Apostamos muito nas plantas aromaticas:
salsa, alecrim, coentros, manjericdo, tomilho”, explicou,
mas cima de tudo “acentuamos a tdnica da alimentagao
saudavel, mas com sabor”. Apresentaram sopas, sala-
das bioldgicas e sobremesas: “houve muito interesse por
parte das pessoas que nos fizeram muitas perguntas”.
Esta iniciativa, sublinhou, serviu igualmente para promo-
ver os produtos biolégicos da BioAzdrica junto dos con-
sumidores.

Caldeirada de Peixe
PRATO DO SHOWCOOKING
CHAMOU PESSOAS AO “O PESCADOR”

—

A caldeirada de peixe confeccionada pel” “O Pescador’ no Showcooking serviu de cartaz promocional deste espa-
¢o de restauracao localizado na Praia da Vitdria: “o prato que levamos acabou por chamar pessoas ao restaurante nos
dias seguintes, disse o responsavel pel’ “O Pescador”, José Almerindo. O gerente considerou ter sido uma experiéncia
“muito positiva” que acabou por gerar um “convivio muito interessante” para o pessoal do restaurante que acabou por se
estrear neste género de iniciativas de demonstragao de culinaria ao publico. “As pessoas aderiram, provaram a nossa
comida e fizeram perguntas e comentarios”, disse, acrescendo que “esta € uma iniciativa que se deveria repetir para o

ano”.
S—
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Confecgéo e historia
“O FORNO” CONTEXTUALIZOU
BOLOS DONAS AMELIAS

Tratou-se do primeiro Showcooking em que partici-
pou a pastelaria “O Forno”. A sua proprietaria, Ana Maria
Costa, refere ter sido uma iniciativa muito interessante.
“Enquanto confeccionavamos as miniaturas dos bolos
Donas Amélias, fui explicando notas histéricas acerca d”
“O Forno”.

A medida que ia falando, as pes-
soas aproximavam-se do espaco e fi-
cavam para provar. Acabou, penso eu,
por se criar um ambiente agradavel’.

A empresaria reconheceu a impor-
tancia de eventos como este, uma vez
que, proliferam na comunicacgao social
programas e concursos de culinaria
(que atraem os consumidores.

Receita recuperada
“MIMOS” APOSTOU
NO “CONDE DA PRAIA”

S—

Sopa de Peixe de Sado Mateus
“QUINTA DO MARTELO”
LEVOU PRATO PREMIADO

A Sopa de Peixe a Moda de Sdo Mateus foi o prato
que o restaurante “Quinta do Martelo” levou ao evento
Showcooking da GRATER.

Trata-se de uma receita premiada que, para o seu
gerente, Gilberto Vieira, quis mostrar “a simplicidade da
nossa gastronomia, a qualidade dos nossos produ-
tos do mar e da terra e a miscelanea de gostos e
sabores que resultam da sua aculturagao culina-
ria”. O proprietario explicou que esta sopa arreca-
dou, em 1997 e 1998, o prémio “Gastronomia Pa-
trimoénio Cultural”’, um galarddo ao nivel nacional.
“As pessoas gostaram de ver como preparamos a
sopa, desde o consertar do peixe, a confecgcéo da
receita e da prova”, disse, adiantando que “o truque
da boa gastronomia é ela passar de méo-em-méo”.)

Para Jodo Rocha, gerente da pastelaria “Mimos”, instalada na cidade da Praia da Vitdria, a presenga do estabe-
lecimento no Showcooking da “Feira Sabores do Atlantico 2011”, no decurso das festas concelhias, foi importante na
divulgacdo de um doce em que estéo a apostar: a queijada Conde da Praia. Embora a receita recuperada tenha formato
de pudim, esta pastelaria comercializa-a em bolo de pequenas dimensdes. O responsavel defende que a iniciativa de
demonstragao gastrondmica ao vivo deve ter seguimento no préximo ano: “no meu caso, as pessoas aderiram muito,
acabando por ser uma experiéncia muito positiva, a repetir, na minha opiniao”.




EVENTO

REUNIAO DO COMITE DE AVALIACAO

PRORURAL E FULCRAL
PARA OS ACORES

NAQUINTA REUNIAO DO
COMITE DE ACOMPANHAMENTO
DO PROGRAMA DE
DESENVOLVIMENTO RURAL
DO ARQUIPELAGO ACORIANO,
OS RESPONSAVEIS
SALIENTARAM A IMPORTANCIA
FULCRAL DO PRORURAL NA
REGIAO E A NECESSIDADE
DA SUA ADAPTACAO AS
ESPECIFICIDADES DAS ILHAS.

ENCONTRO
AVALIOU
DESEMPENHO
NA REGIAO

N O PASSADO DIA 30 DE JUNHO DO
CORRENTE ANO REALIZOU-SE, EM PONTA
DELGADA, A QUINTA REUNIAO DO COMITE
DE ACOMPANHAMENTO DO PROGRAMA
DE DESENVOLVIMENTO RURAL DA REGIAO
AUTONOMA DOS ACORES.

O ENCONTRO, PRESIDIDO PELA DIRECTORA
REGIONAL DOS ASSUNTOS COMUNITARIOS
DAAGRICULTURA, FATIMAAMORIM, E PELO
SECRETARIO REGIONAL DAAGRICULTURAE
FLORESTAS, NOE RODRIGUES, CONTOU COMA
PRESENCA DE REPRESENTANTES DA COMISSAO
EFTHIMIOS BOKIAS E KATALIN GONCZY.

O RESPONSAVEL PELATUTELA ACORIANA
RESSALVOU QUE EM 2007, QUANDO A
REGIAO APRESENTOU O SEU PROGRAMA DE
DESENVOLVIMENTO RURAL PARA SER APRECIADO

E APROVADO PARA O PERIODO DE 2007-2013, 190 MILHOES QUAIS JA SE ENCONTRAM PAGOS CENTO E

FE-LO DE UMA FORMA MUITO CONSCIENTE, VIA PRORURAL DEZANOVE MILHOES DE EUROS.

REFERINDO TRATAR-SE DE UM PROGRAMA NA REUNIAO FORAM DISCUTIDOS OS

QUE ERAFULCRAL PARA OS ACORES E QUE NOE RODRIGUES EXPLICOU QUE JA FORAM SEGUINTES PONTOS: SINTESE DAACTUAL

DEVIA SER, NO MAXIMO, ADEQUADO AS NOSSAS SUBMETIDOS MAIS DE MIL E OITOCENTOS SITUACAO DA EXECUGAO DO PRORURAL;
CIRCUNSTANCIAS E ESPECIFICIDADES QUE PROJETOS DE INVESTIMENTO AO PRORURAL, ANALISE E APROVAGAO DO RELATORIO ANUAL
SAO DIFERENTES DAQUELAS QUE PRIMAM NO SENDO QUE, DESTES, MILE VINTE E UM JAESTAO ~ DE EXECUGAO DO PROGRAMA RELATIVO AO ANO
CONTINENTE EUROPEU E NO ESPACOMESMODE ~ APROVADOS, COM UM VOLUME FINANCEIRO DE DE 2010; AVALIACAO INTERCALAR DO PRORURAL;
OUTRAS REGIOES ULTRAPERIFERICAS. CENTO E NOVENTA MILHOES DE EUROS DOS INFORMAGAO AO COMITE DE ACOMPANHAMENTO
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SOBRE AS OBSERVAGOES FORMULADAS PELA CE
NA SEQUENCIA DO EXAME ANUAL AO PRORURAL
(DEACORDO COM O N.°2 DO ARTIGO 83.° DO
REGULAMENTO (CE) N.° 1698/2005) E; PROPOSTA
DE ALTERAGAO DO PRORURAL.

GRANDE DINAMISMO
DOS PROMOTORES

APOS EFECTUAR UMA BREVE ALUSAO
AS PRINCIPAIS ALTERAGOES DO CONTEXTO
SOCIOECONOMICO, A PRESIDENTE DO COMITE
DE ACOMPANHAMENTO FEZ REFERENCIA
AO GRANDE DINAMISMO POR PARTE DOS
POTENCIAIS PROMOTORES NAADESAO AO
PRORURAL. ARESPONSAVEL MENCIONOU
QUE FORAM RECEPCIONADOS 1.891 PEDIDOS
DE APOIO NAS MAIS DIVERSAS MEDIDAS DE
INVESTIMENTO E QUE, A DATA, EXISTEM 1.021
PROJETOS APROVADOS E 586 PEDIDOS DE
APOIO PAGOS.

RELATIVAMENTE A DESPESA PUBLICA,
REFERIU QUE JA FOI RECEPCIONADA, NA
GESTAO DO PRORURAL, UM TOTAL DE
304.956.398,58 € E ACRESCENTOU QUE DE
DESPESA PUBLICAAPROVADA JA SE TOTALIZA
190.884.538,00 € E PAGA UM TOTAL DE
119.680.841,18 €.

2010 FOIANO
MUITO IMPORTANTE

OANO DE 2010 FOl UM ANO MUITO
IMPORTANTE PARAA GESTAO DO PRORURAL,
COM UMA EXECUGAO DO PROGRAMA DE
30,9% E QUE A DATAAEXECUGAO E DE 35%. A
PRESIDENTE DO COMITE DE ACOMPANHAMENTO
RECORDOU O FACTO DE SO EM 2009 SE TEREM
INICIADO OS PAGAMENTOS DAS MEDIDAS DE
INVESTIMENTO, UMA VEZ QUE FOI MOROSO
O PROCESSO DE ACREDITAGAO DO PROPRIO
PROGRAMA E DO ORGANISMO PAGADOR.

NO QUE DIZ RESPEITO AS TAXAS DE
EXECUGAO E COMPROMISSO, A PORTA-

VOZ REFERIU QUE A TAXA DE EXECUGAO
RELATIVAMENTE AS APROVAGOES ENCONTRA-SE
NOS 63%, ATAXA DE COMPROMISSO NOS 56% E A
TAXA DE EXECUGAO ATUAL E DE 34,68 %.

RELATIVAMENTE A REGRA DO N+2 REFERIU

QUE ESTAFOI CUMPRIDAE QUE NO ACTUAL

U
OO >

o |
RTANCIA DOS
S DE ACCAO LOCAL

O COMITE DE ACOMPANHAMENTO DO PROGRAMA
DE DESENVOLVIMENTO RURAL DOS ACORES DESTACOU
A IMPORTANCIA DO TRABALHO REALIZADO PELOS
QUATRO GRUPOS DE ACCAO LOCAL (GAL) ACORIANOS,
RESPECTIVAMENTE, PELA GRATER, ADELIACOR, ARDE E
ASDEPR, EM TERMOS DE PROJECTOS RECEPCIONADOS,
APROVADOS E PAGOS.

EM MATERIA DE DESPESA PUBLICA APROVADA,
ACTUALMENTE A GRATER TEM MAIS DE QUATRO MILHOES
DE EUROS, A ASDEPR TEM DOIS MILHOES E A ADELIACOR
TEM UM MILHAO E NOVECENTOS.

QUADRO NAO CONTOU COM O
ADIANTAMENTO INICIAL, MAS SIM E
SO COMA DESPESAEFETIVAMENTE
PAGA, EMBORA O ADIANTAMENTO
ENTRE PARA O CALCULO DO N+2.



REPORTAGEM
GEOPARQUE AGORES

POTENCIAR O TURISMO NAS ILHAS
ATRAVES DA GEOLOGIA

O PROJECTO GEOPARQUE AGORES, DO QUAL A GRATER ENCABEGCA A ASSEMBLEIA-
GERAL DOS CORPOS SOCIAIS DA ASSOCIAGAO GEOAGCORES, QUER INTEGRAR AS REDES
INTERNACIONAIS E MUNDIAIS DE GEOPARKS COMO ESTRATEGIA DE PRESERVAR O AMBIENTE E
POTENCIAR O TURISMO. NO FUNDO, PRETENDE-SE QUE O TURISTA PASSE A CONHECER TAMBEM
A VIDA GEOLOGICA DAS NOVE ILHAS ACORIANAS DAQUELE QUE SERA O UNICO PARQUE DE
ORIGEM VULCANICA NA EUROPA. SAIBA, COM A OLHAR O MUNDO RURAL, COMO E APROVEITE
ESTA EXCURSAO ANTECIPADA.

Ja podera ter descido ao algar lavico tercei-
rense, subido ao vulcao poligenético picoense ou
admirado a disjungao colunar florentina e nao se
apercebeu de tal. Afinal, falamos do geo-léxico
que fundamenta uma visita ao Algar do Carvao na
Terceira, uma escalada ao cimo da montanha do
Pico ou um admirar da Rocha dos Borddes na ilha
das Flores.

Tornar interessante e visivel a interpretacéo
geomorfologica do patriménio vulcanico para o tu-
rismo acgoriano é a base do projecto Geoparque
Acores.

O objectivo é integrar a rede internacional (Ge-
oparks European) e mundial (Global Geoparks Ne-
twork) da UNESCO e, por essa via, beneficiar da
promogao dos actuais 43 parques europeus e 77
em termos globais.

A GRATER faz parte dos dérgaos sociais da
GeoAcores — Associacao Geoparque Agores cria-
da em Maio de 2010, ocupando todos os cargos da
Assembleia Geral, sendo a direccao e o conselho
fiscal repartidos pela Adeliagor, Arde, Asdepr, Azo-
rina, Secretaria Regional do Ambiente e a gestao
cientifica a cargo da Universidade dos Acores.

Actualmente em fase final de candidatura, o Ge-
oparque Acores quer implementar uma estratégia
turistica que explique e que dinamize actividades
relacionadas com o geoturismo, articulando a pro-
teccdo do meio natural com a exploragao susten-
tada de animacao turistica.

Assim, depois dos dois parques nacionais do
Naturtejo Geopark (www.naturtejo.com) e, mais re-
centemente, do AroucaGeopark (www.geoparque-
arouca.com), o GeoParque Acores (http://www.
azoresgeopark.com) passara a ser o terceiro do
pais e o unico vulcanico da Europa.

57 geossitios
nas 9 ilhas

“9 llhas - um Geoparque” — esta € a maxima
gque a associagdo atribui ao projecto que ja tem
definidos 57 geossitios, ou seja, locais que pela
sua riqueza geoldgica estdo assinalados para ge-
oturismo.
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Estes geossitios estdo dis-
tribuidos por Santa Maria (5),
Sao Miguel (10), Terceira (7),
Graciosa (5), Sao Jorge (5), Pico
(8), Faial (6), Flores (6) e Corvo
(3), além de outros dois geossitios
submarinos.

E sob o lema “Erupg¢des de sabo-
res, aromas e experiéncias...” que
se pretende vender o destino Agores,
integrado no segmento de turismo na
natureza.

Estao ja definidas varias rotas para
se poder ter uma viséo alargada do Ge-
oparque Agores, nomeadamente através
da Rota das Cavidades Vulcanicas, onde
se podem encontrar o Algar do Carvéo, a
Gruta do Natal e a Furna d’Agua, na ilha Terceira;
a Furna do Enxofre, na Graciosa; a Gruta das Tor-
res, no Pico; e a Gruta do Carvao em S. Miguel.

Além das Rotas dos Miradouros e da Rota dos
Trilhos Pedestres que existe em todas as ilhas,
sera dado destaque a a Rota do Termalismo por
via da Ferraria, das Furnas, das Caldeiras da Ri-
beira Grande e da Caldeira Velha, em S. Miguel,;
do Carapacho, na Graciosa; e do Varadouro, no
Faial.

O Geoparque Agores quer igualmente apostar
na Rota dos Centros de Ciéncia com a visitagcao
ao Observatério do Ambiente e Museu Vulcano-
espeleoldgico d” “Os Montanheiros”, na Terceira,
ao Centro de Interpretacado do Vulcao dos Capeli-
nhos e Observatério do Mar, no Faial; a Casa da
Montanha e Solar do Lajido, no Pico; e ainda ao
Observatoério Astrondmico, ao ExpoLAB e ao Ob-
servatorio Vulcanolégico e Geotérmico dos Aco-
res, localizados em S. Miguel.

Lema do
Geopandus
'Egores:
-
“Erupgoes de
sabores, aromas
. W

L -
e experiéncias...

Geo-actividades
e Geo-produtos

O dossier de candidatura do Geoparque Agores
a Rede Europeia e Rede Global de Geoparques
devera ser entregue este Outubro para apreciagao
e posterior aprovagéo ainda em 2012 ou em 2013.

Além da criacdo destes circuitos, pretende-se
que o projecto traga dinamismo econémico a re-
gido. Ou seja, além da visitacao de grutas e paisa-
gens, querem potenciar-se geo-actividades e pro-
dutos, que poderao, por exemplo, passar por um
voo de asa-delta a partir da montanha do Pico ou
por apreciar o geo-queijo de Sao jorge ou as geo-
-espécies de Sao Jorge.

Tem sido varias as iniciativas que a GeoAcores
tem promovido para divulgar o futuro geoparque
Acores, entre elas, a assinatura de um protocolo
de colaboragdo de um apoiado pela FLAD e coor-
denado pelo C.N.Educacgao; workshop's; presen-
¢a em conferéncias internacionais; promog¢ao na
ultima Bolsa de Turismo de Lisboa; entre outros.

9



ENTREVISTA
MANUEL PAULINO COSTA

"“QUEREMOS QUE O GEPARQUE ACORES
MOSTRE A EXCELENCIA DO NOSSO GEOTURISMO”

O MEMBRO DA DIRECCAO E PORTA-VOZ DA ASSOCIAGAO GEOPARQUE AGORES NAO
TEM DUVIDAS DE QUE A INTEGRAGAO DA REGIAO NUMA REDE MUNDIAL DE 77 PARQUES
POTENCIARA O GEO-TURISMO POR DESCOBRIR NAS ILHAS. PARA ISSO, ALERTA MANUEL PAULINO
COSTA, E PRECISO A ARTICULAGAO DE EMPRESAS DE ANIMAGAO TURISTICA, OPERADORES,
ASSOCIAGOES E ENTIDADES PUBLICAS. O DESAFIO ESTA LANGADO COM A CANDIDATURA
ACORIANA A AGUARDAR A APROVACAO DA REDE EUROPEIA E GLOBAL DE GEOPARQUES EM

FINAIS DE 2012, INiCIO DE 2013.

GRATER» O que é que, na
pratica, vai ser o GeoParque
Acores?

Manuel Paulino Costa
(MPC)» Neste momento, temos
um conjunto de entidades com
competéncia na gestao no territé-
rio, as vezes a sobreporem-se e
a repetir um conjunto de accgoes,
por isso o objectivo, e o mais di-
ficil talvez de atingir, € que o Ge-
oparqueAcgores consiga articular
e colocar todas estas entidades
a falar a mesma linguagem e a
venderem o mesmo produto de
qualidade. A ideia é criar um con-
junto de atractivos, de roteiros,
de ofertas de visitagdo com qua-
lidade, dentro do turismo activo,
da natureza, com uma estratégia
comum de promocdo do geotu-
rismo em termos internacionais.
Queremos que o Geoparque

10

Acores seja um veiculo para pu-
blicitar a regido como somos um
destino de exceléncia do geotu-
rismo, com uma gestao eficaz do
territério, que mostre a grande
qualidade do nosso geoturismo.

oA
WS,
CEH

esn

GRATER» Como serao ven-
didas as ilhas via Geoparque
Acores?

MPC» Nesta primeira fase,
pensamos na criacao de um con-
junto de roteiros interessantes
para vender os Acgores. Um de-

les — porque ha muitas pessoas
que gostam do contacto com a
natureza, mas nao propriamen-
te de andar a pé — é um roteiro
dos miradouros. Ha& um conjunto
de miradouros por todas as ilhas
em que conseguimos fazer a in-
terpretacao da paisagem nesses
locais, com pequenos painéis
informativos, com folhetos com-
plementares. Os visitantes, ao
pararem nesses miradouros as-
sinalados, poderiam interpretar
a geopaisagem de cada ilha. Os
percursos pedestres também se-
rao outro roteiro para se conhe-
cer, nao so6 o patriménio natural,
mas o cultural. Temos também
o termalismo, algo que aparece
agora, ja com exemplos na Fer-
raria, em S&o Miguel, e no Ca-
rapacho, na Graciosa, em que a
saude e o bem-estar podem ser
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incentivos. Temos também os
centros de visitagcao e de cién-
cias que existem, como o Cen-
tro dos Capelinhos, o Boqueirao
nas Flores, o Algar do Carvao
na Terceira, a Gruta Carvao em
Sao Miguel, entre muitas outras
— tudo isto sao infra-estruturas
que podem constituir roteiros do
GeoparqueAcores.

GRATER» Qual vai ser a
importancia do GeoparqueA-
cores para o desenvolvimento
regional?

MPC» Aideia sera nao sé6 de-
senvolver as empresas de ani-
magao turisticas locais, como
ao nivel da restauragao, da ho-
telaria, entre outros. Queremos
criar parcerias com empresas
que possam desenvolver produ-
tos que sejam certificados, que

tenha qualidade.
(;3 criar
CO
S
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GRATER» Que sinergias o
GeoparqueAcores vai procurar
junto do sector dos transpor-
tes, seja aéreos ou maritimo,
para implementar a dindmica
do Geoparque Acores?

MPC» Esse &, de momento,
um dos problemas que temos.
Quando queremos planificar com
alguma antecedéncia um con-
junto de viagens inter-ilhas, sur-
ge sempre 0 mesmo problema:
nunca sabemos para 0 ano quais
serao os horarios, acontecendo o
mesmo ao nivel dos transportes
maritimos. Vamos fazer os nos-
SOs possiveis, mas isso foge ao
nosso dominio, mas era funda-
mental que houvesse uma politica
de transportes maritimos a médio
prazo, para podermos planear
com dois a trés anos de antece-
déncia.

Nas ligagcbes aéreas foram
criadas tarifas promocionais, mas

\.

No Geoparque Acores

“AS ASSOCIACOES SAO
PARCEIROS PRIVILEGIADOS”

GRATER» Qual o papel das associagoes regionais
para o desenvolvimento do GeoParque Agores e dos
financiamento decorrentes do PRORURAL?

Manuel Paulino Costa» O facto de termos escolhido,
para a formacao da associagcao Geoparque Agores, asso-
ciagdes de desenvolvimento regional tem a ver com o seu
ambito, porque chegam praticamente a todas as populagdes
e possuem ligagdes que permitem chegar as autarquias e
ao Governo Regional. Acabam por ser parceiros privilegia-
dos para passarmos a mensagem aos varios utilizadores
do Geoparque Agores. Em termos financeiros, temos pro-
tocolos, nesta primeira fase, com a Secretaria Regional do
Ambiente e Mar (SRAM) que nos da uma parte do financia-
mento, e também do turismo, mas também temos de par-
tir para outros financiamentos e 0 PRORURAL podera ser
uma fonte de financiamento do futuro e ter um papel muito
importante. Isto porque o Prorural encaixa-se perfeitamente
nisto. Mas é preciso haver uma almofada financeira para
avangarmos com os investimentos.

S

O prego para a vinda de um nao
residente aos Agores, por vezes,
continua a ser condicionante e
mesmo proibitiva.

GRATER» Explique-nos a for-
macao do GeoParque Agores?

MPC» Numa primeira fase, a
associagao foi criada com o Go-
verno Regional, através da secre-
taria regional de Ambiente e do
Mar (SRAM), e com as quatro as-
sociacoes de desenvolvimento lo-
cal: a ADELIACOR, a GRATER, a
ARDE e aASDERP. Estamos ago-

ra a tentar alargar estas parcerias
com a assinatura de memorandos
de colaboracdo. Por exemplo,
a ART ja se disponibilizou a tal,
também gostariamos de avancar
com a Associacao de Turismo dos
Acores (ATA), mas associagdes
como “Os Montanheiros”, “Amigos
dos Acores” e outras e mesmo ao
nivel das empresas de animacao
turistica, como as “Casas Acoria-
nas” poderao ser nossos parcei-
ros. Portanto, ha aqui um conjunto
muito alargado de entidades a ser
envolvidas.




EVENTO

JORNADAS EM SAO JORGE

GEOPARQUE AGCORES
TURISTICA

EM REFLEXAO

ESTUDIOSOS, GESTORES DE
GEOPARQUES E OPERADORES
TURISTICOS REUNIRAM-SE NA
VILA DAS VELAS, EM SAO JORGE,
PARA PARTILHAR EXPERIENCIAS
E CONHECIMENTOS.

OBJECTIVO:
PREPARAR
TERRENO PARA
O FUTURO
GEOPARQUE
ACORES.

E XPLICAR OS OBJECTIVOS
E SOBRETUDO ENVOLVER
OS PARCEIROS EM TORNO
DO PROJECTO GEOPARQUE
ACORES FORAM OS OBJECTIVOS
QUE LEVARAM A GEOACORES
E AASSOCIACAO REGIONAL
DE TURISMO (ART) A JUNTAR
ESPECIALISTAS, DIRECTORES
DOS DOIS GEOPARQUES
NACIONAIS, RESPONSAVEIS
POLITICOS E OPERADORES
TURISTICOS NO AMBITO DAS
Il JORNADAS DE REFLEXAO
DE ANIMACAO TURISTICA, QUE
DECORRERAM NA VILA DAS
VELAS, EM SAO JORGE, DE 27 A29

DE MAIO.
ENTRE ELES ESTEVE O

REPRESENTANTE DA PROGEO DA FACULDADE DE CIENCIAS DA

PORTUGAL — ASSOCIACAO UNIVERSIDADE DE LISBOA; ALEM ,

EUROPEIA PARAA CONSERVACAO  DE FRANCISCO SILVAE JOSE RODRIGUES E MARGARIDABELEM

DO PATRIMONIO GEOLOGICO, MANUEL SIMOES, DO INSTITUTO DOS GEOPARQUES NATURTEJO E

MARIO CAHAO, INVESTIGADORDO DE GEOGRAFIAE ORDENAMENTO AROUCARESPECTIVAMENTE E DE
DEPARTAMENTO DE GEOLOGIA DO TERRITORIO; JOANA OPERADORES TURISTICOS.

12



PROJECTO EXEMPLAR

GELADOS QUINTA DOS ACORES

MERCADO COM NOVO PRODUTO
DE VALOR NUTRITIVO E COMERCIAL

OS NOVOS GELADOS QUINTA DOS ACORES QUEREM MARCAR A CULTURA
GASTRONOMICA DAS NOVE ILHAS ATRAVES DE UM PRODUTO DE QUALIDADE “UNICO”
NUMA LOGICA DE COMERCIALIZAGAO QUER NAS GRANDES SUPERFICIES COMERCIAIS
COMO NAS PEQUENAS GELATARIAS. QUEM RESISTIRA A UM GELADO DONA AMELIA OU A
UM GELADO QUEIJADA DA GRACIOSA? O PROJECTO QUER AINDA BAPTIZAR UM GELADO
POR ILHA E ATINGIR MERCADOS ALEM REGIAO. A “OLHAR O MUNDO RURAL” DA-LHE A
EXPERIMENTAR, EM PRIMEIRA MAO, ALGUNS DOS SABORES.

17 . q
Vai ser um gelado de pri-
meira gama, considerado um
premium, com grande valor nu-

tritivo e comercial” — esta é a
definicdo alargada dos novos
gelados Quinta dos Acores feita
por Helga Barcelos, socia-ge-
rente da Acorcarnes, do Grupo
Barcelos, empresa que acaba
de lancar no mercado uma nova
gama de produtos lacticinios a
partir da recentemente instalada
fabrica nos arredores de Angra
do Heroismo.

Tem, a partida, uma capaci-
dade instalada de producao de
1000 litros de gelado por dia,
mas para ja, em fase de arran-
que, o valor a atingir sera entre
dois a trés mil litros de gelado
por semana.

Trata<se de um projecto eco-
némico._apoiado pelo PRORU-
RAI através da GRATER’ que
quer chegar além ilhas: “temos
trés mercados alvo: o regional,
nos Acgores, 0 nacional € o da
Madeira”, disse a  empresaria
que nao esconde a vontade de
uma incursao pelos circuitos da
diaspora acoriana nos Estados
Unidos da América, até porque
ja tem em preparacao a certifi-
cacao da Food and Drug Admi-
nistration (FDA).

Ao todo, séo quatro os tipos
de embalagem dos gelados
Quinta dos Acgores que na sua
composicao terdo entre 10 a 15
por cento de gordura: 150 ml e
500 ml para o consumidor final;
2,5 litros para a restauracéao; e

5\ litros para o servigo de vitri-
na nas gelatarias. Isto porque o
Grupo Barcelos quer competir
com as principais marcas de ge-
lados nacionais e montar o seu
equipamento proéprio junto dos
restaurantes, cafés, etc., atra-
vés do franchising da sua marca
certificada.

Gelado
ao lanche

Além da aposta nas redes de
comercializacdo e numa campa-
nha de marketing especifica para
os produtos Quinta dos Agores,
a estratégia passa igualmente
por uma mudanca de habitos de
consumo: “gostavamos de mu-
dar os habitos de consumo e fa-

13
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zer com que as pessoas comam
gelados sem ser s6 no Verao. O
gelado deve ser visto como um
lanche nutritivo porque, do pon-
to de vista alimentar, é extrema-
mente completo, € um excelen-
te produto lacteo, tem todos os
nutrientes necessarios e ideais
para o crescimento, por exem-
plo, de uma crianga”, como ja
verifica noutras paragens ge-
ograficas: “os paises noérdicos
tém por habitos consumirem
gelados ao lanche”.

Em termos de investimento,
esta nova produgao de gelados
resulta de cerca de 250 mil eu-
ros em equipamento que con-
sistem em duas tinas de pas-
.aurizagdo, homogeneizador,
um freezer em continuo, quatro
tanques de maturagdo, uma

ymbaladora de gelados, uma
torre de esfriamento e dosifica-
dores de fruta e pastas.

Ao todo, em termos de recur-

sos humanos, estao a trabalhar
na equipa de lacticinios entre 6
a 8 funcionarios na unidade fa-
bril localizada no Reguinho, na
freguesia de Sao Bento.

Gerar valor
acrescentado

Hoje\ em dia, explica Hel-

ga Barcelos, “os gelados sao
dos produtos com maior valor
acrescentado no sector dos
lacticinios, mas regra geral, as
grandes empresas de gelados
compram as-bases feitas e adi-
cionam lgite e agua. Aqui;” nos
gelados/Quinta dos-Acores nés
fazemos a propria” formulagao
de base dos gelados, controla-
mos todas.as matérias-primas e
todos os processos”.

Até porque, entende “em épo-
ca de crise, € importante que as
empresas invistam em produtos
de valor acrescentado, foi essa
a principal intencdo com os nos-
sos gelados”.

De referir que, em termos de
lacticinios, o Grupo Barcelos
apostou igualmente no lanca-
mento de novos produtos: do
leite fresco micro filtrado, de
leites fermentados; iogurtes de
beber; e de queijos frescos e de
pasta mole (ver abaixo novas
embalagens).

2
\
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Uma escolha que, segundo a
administradora, refere assentar
sobretudo na inovacao, na pre-
ocupagao com a nao duplicagao
de produtos ja existentes, mas
igualmente no respeito pelas
outras empresas: “é um respeito
por toda a industria dos Acores.
E importante que se tente pro-
duzir produtos que sejam com-
plementares e nao concorren-
ciais com outras empresas para
que se possam atingir diferentes
mercados e exportar o maximo
possivel”.

CAE separa gelados
dos produtos lacteos

Para Helga Barcelos “a GRA-
TER tem desenvolvido um tra-
balho muito interessante no de-
senvolvimento das zonas onde
intervém”, referindo que, no
caso em concreto dos gelados,
obteve a aceitacao que procu-
ravam e que ndo encontraram
no projecto inicial: “este projec-
to inseriu-se num programa de
apoio aos lacticinios que entrou
na medida 1.7 do Prorural. Ti-
nhamos diferentes produtos lac-
teos: o leite, os iogurtes e leites
fermentados, os queijos e os
gelados. Os gelados nao foram
aceites como produto lacteo. A
legislagcdo portuguesa, mesmo
em termos de CAE (Classifica-

¢ao portuguesa de Actividade
Econdmicas) separa os gelados
dos produtos lacteos, ao con-
trario dos restantes paises do
mundo. Se formos a legislacao
americana e de outros paises
europeus, os gelados sao en-
carados como um produto lac-
teo. Por isso, nao aceitaram os
gelados dentro desse programa
e retiraram o apoio. Esse prin-
cipio esta errado. O gelado é
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um produto lacteo. Assim, nds
candidatamo-nos a GRATER e
ai, sim, foi aceite a producao de
gelados”.

GRATER acarinhou
projecto

Segundo a responsavel, a
Associacao “acarinhou de ime-
diato o projecto”: “sentimos, da
parte da GRATER, que acari-
nharam de imediato o projecto.
Perceberam a importancia e a
mais-valia desse produto para
regiao”.

O projecto foi apoiado a 60
por cento pelo Eixo 3 do PRO-
RURAL, através da GRATER,
permitindo um financiamento de
90 mil euros para aquisicao da
gama principal de equipamen-
tos, design e confecgcao de em-
balagens.

“Os Agores tém uma imagem
muito positiva sobretudo no
mercado continental e temos de
fazer uso dessa imagem e levar
0 nosso produto de qualidade
ao encontro desse consumidor.
No6s acreditamos que aliar um
produto tdo saboroso, que ja
comega a ter procura, a marca
Acores e a matérias-primas de
qualidade, como sao as acoria-
nas, vai trazer vantagens com-
petitivas muito grandes a estes
produtos e a regiao”.

Da amora do Corvo a meloa de S.t? Maria

NOVE ILHAS
NOVE SABORES

Os gelados Quinta dos Agores querem ser uma referén-
cia na cultura gastronémica insular. E por isso que langam o
gelado Dona Amélia e o gelado Queijada da Graciosa, a par
dos tradicionais sabores do chocolate, da baunilha — com a
particularidade destas matérias-primas virem do Equador e
de Madagascar, respectivamente —, do morango (com recur-
so a fruta local) e do doce de leite.

Seis sabores que nao se ficam por aqui. Helga Barcelos,
socia-gerente da empresa Acgorcarnes, do Grupo Barcelos,
explica que a gama de sabores s6 fica completa com “um
gelado representativo de cada ilha”.

Assim, nao poderia faltar o gelado de ananas de Sao Mi-
guel, o de meloa de Santa Maria, o do mel do Pico, o das
Espécies de Sao Jorge, o do gin ténico do Faial, o de araga
das Flores e o de amora do Corvo.

“Vao ser produtos Unicos”, referiu a porta-voz do Grupo
Barcelos que espera que toda a cadeia econémica envolvida
perceba o alcance destes gelados: “queremos que os em-
presarios agorianos percebam a importancia de se vender
um gelado dos Agores, em vez de outras marcas”, referindo-
-se hao so6 a questao da promocgao turistica, como de consu-
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TRADIGCOES
BORDADOS

Chegado a ilha Terceira «<ha mais de cem anos», através da
Madeira cujo bordado local é caracterizado pelo inglés para
onde eram vendidas a maioria das produgoes. As empresas
madeirenses enviaram agentes para a ilha que
aqui abriram pequenas sucursais e
sensibilizaram muitas mulheres, em
particular das zonas rurais, para
trabalharem nas suas casas
as pegas ja estampadas,
como forma de terem

um rendimento familiar
extra.

Apesar de um
certo grau de
mecanizagao os
bordados locais
mantém a tradi¢ao
da sua quase total
manufactura.

Na Graciosa e na Terceira o
produto com maior produgao
actual é os bordados.

A exportacao de bordados “foi
um meio de negocio florescente

As pecas desenhadas nomeadamente para os EUA,
numa folha de papel inglés Canada, Alemanha, Inglaterra,
substituiram o risco feito em Brasil e Italia. Hoje exporta-
casa, decalcado para o tecido se menos porque o forte das
com papel de carbono. As vendas é ao turista”.

estampagens sao previamente
desenhadas, picotadas e
cobertas com tinta de anil.

In “ARTES E OFiCIOS TRADICIONAIS DAS ILHAS TERCEIRA e GRACIOSA”, edigio da GRATER
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FRUTER E FRUTERCOOP

“EM DEZ ANOS QUASE TRIPLICAMOS
AS NOSSAS PRODUGCOES”

A FRUTER - ASSOCIAGAO DE PRODUTORES DE FRUTAS, DE PRODUTOS HORTICOLAS E
FLORICOLAS DA ILHA TERCEIRA APOSTA NAO SO NO INCREMENTO DA PRODUGAO QUE, AO LONGO DOS
ANOS TEM CONSIDERAVEL, COMO NA INVESTIGAGAO PARA MELHORAR A SUA OFERTA. UM OBJECTIVO
QUE, QUER A COOPERATIVA, QUER A ASSOCIAGAO QUE A COMPOE, PERSPECTIVAM UMA NOVA DINAMICA
COM A PROJECGAO DE UMA NOVA CENTRAL HORTOFRUTIFLORICOLA. A REVISTA “OLHAR O MUNDO RURAL”
DA-LHE A CONHECER A HISTORIA E A PERSPECTIVA FUTURA DESTA ASSOCIADA DA GRATER.

Criada no inicio da década
de 90, com base num nucleo ja
existente de produtores de ba-
nana, a Fruter — Associacao de
Produtores de Frutas, de Pro-
dutos Horticolas e Floricolas da
Ilha Terceira surge com o objec-
tivo de diversificacdo da produ-

¢ao agricola existente, come-
¢ando a sua a sua laboragéao a 1
de Janeiro de 1993.

Volvidas quase duas déca-
das, quer a associagdo, quer a
cooperativa — as duas estrutu-
ras que a compde — mantém o
desiderato original: melhorar a

qualidade do produto e o rendi-
mento dos seus 105 produtores
associados.

Um objectivo que, desde o ar-
ranque do projecto, esta na me-
moria, na vontade e na missao
do presidente da Fruter/Fruter-
coop, Fernando Sieuve de Me-
nezes.

“‘“Em dez anos, quase tripli-
camos as nossas producodes”,
exemplificou o responsavel,
explicando que, apesar da sus-
ceptibilidade agricola aos feno-
menos ambientais insulares, as
habitos de consumo das popu-
lagbes sao responsaveis pela
procura dos seus produtos fru-
ticolas, sobretudo da banana,
horticolas, mel e flores.

Um dos ultimos melhores
anos, conta, foi em 2008 em que
o0 volume de produgdo rondou
as 893 toneladas, sendo destas,
606 toneladas de banana.

Fernando Sieuve de Menezes
atribui dois importantes factores
para o “escoamento total” da
Frutercoop: a maior importan-
cia dada aos hortofruticolas na
roda alimentar para consumo
humano e a obrigatoridade das
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cantinas escolares fornecerem
alimentagdes equilibradas. Um
circuito para o qual a coopera-
tiva contribui, mas que desejava
poder aprofundar ainda mais.

Agricultura fora
da recessao

“Nos prevemos que haja mais
procura, mas devido as dificul-
dades de mercado da ilha — com
duas grandes superficies comer-
cais que esmagam as pequenas
empresas — 0S NOSSOS acessos
sdo dificultados”, referindo-se
aos grandes volumes de pro-
ducao que os “hiper-contratos”
pressupde.

O responsavel ndao tem du-
vidas que “o regresso a terra”’ e
as lojas de proximidade sdo um
fendmeno que ha ja ano e meio
se sente na ilha, perante a “re-
cessao” que se avizinha: “nesse

periodo de recessao, o sector
agricola sera o menos afectado,
porque € o basico”.

E por isso que Fernando
Sieuve de Menezes refere que
a Frutercoop esta a apostar “no
aumento da area de
produgdo dos nos-
sSOos associados’,
referindo estar em
curso, entre mui-
tos, a reconversao
da actividade agro-

pecuaria para a
hortofruticultura.
Pro necessida-

de ou vocacao, um
facto é a entrada
de novos socios
“sobretudo jovens”,
explica: “ha uma
franja de pessoas novas a entrar
para a Fruter, que ja sabe o que
quer, que ja surgem a produzir
determinados produtos que nao
ha no mercado e que ja conhe-
cem o nosso trabalho”. Tudo

factores que, para o respon-
savel pela Fruter, representam
mais-valias para a cooperativa e
para o mercado. “A estratégia da
cooperativa é analisar, a cada
momento, as necessidades do
mercado”, adianta.

O exemplo disso esta na
aposta que a Fruter, apesar de
ja os comercializar, quer fazer
na batata-doce e no inhame:
“‘queremos comprovar cientifica-
mente as qualidades que estes
produtos tem na alimentacao”
para repensar e fortalecer as
suas vendas.

Nova Central
Hortofrutifloricola

Actualmente com sede na
Canada Nova, n°32, Santa Lu-
zia, em Angra do Heroismo, a
Fruter ja perspectiva a sua evo-
lucdo em novas instalagbes, a
criar de raiz, junto a zona da

ruter

AbDirs
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Vinha Brava, através da cons- com apoios de verbas comuni-

trucdo de uma Central Horto- tarias, do Governo Regional e

frutifloricola ao longo de 2.600 da Fruter.

metros quadrados. Fernando Sieuve de Me-
Um investimento de 2,7 mi- nezes antecipa o arranque da

Ihdes de euros que contardo obra para 2012 e descreve que

dela surgira um espaco “moder-
\ no, totalmente equipado, que
vai permitir a Frutercoop ter

(

Financiamento de Proximidade

A GRATER todos os procedimentos de re-
cepcao, normalizagdo e expe-

NA FRUTER dicado dos produtos”. Com trés
Para o presidente da direcgéo da Fruter e da Frutercoop, naves separadas, uma para a
estruturas que desenvolvem a sua acgdo com uma equipa de hor.tofrutlcultura, outra para a
perto de dez pessoas, entre engenheiros, pessoal administrati- floricultura e uma tercera para
vo e funcionarios, o papel da Associagao de Desenvolvimento a apicultura, a futura Central de
Regional GRATER foi “fundamental” pelo “financiamento de produgdo da Fruter vai passar
proximidade” que permitiu a cooperativa. a usufruir de varios espagos di-
“Consideramos que a actividade desenvolvida pela GRA- ferenciados para poder imple-
TER, na sua area de intervengéo, tem sido muito boa porque mentar o sistema de seguran-

permite as pequenas e médias empresas financiarem-se para
alguns projectos com o chamado «financiamento de proximi-
dade» que tem uma agilidade de funcionamento que nao tem
nada a ver com outros financiamentos que existem”, conside-
rou Fernando Sieuve de Menezes.

c¢a alimentar, de acordo com a
aplicacdo do método HACCP.

Divulgagao

O responsavel referiu que “a Fruter, quando arrancou com e investigacao
a floricultura, obteve varios apoios provientes do PRORURAL,
através da GRATER, a 50 por cento nalguns equipamentos Para a Fruter, membro da
que compramos que foram fundamentais a nivel informatico e Federagdo Agricola dos Ago-
ao nivel da qualidade de trabalho que pretendiamos para os res, a promogao e divulgagao
nossos técnicos e funcionarios”. de todos os produtos produzi-
O responsavel pela Frutercoop, cooperativa associada da dos pelos seus associados tem
GRATER, refere que os apoios da associagdo de desenvol- sido uma preocupacéo, ndo sé

vimento local “permitiu-nos equipar com uma resposta mais
célere e cuidadosa em termos de tudo aquilo que desenvolve-
mos na actividade da hortofrutifloricultura”.

através da participacao em fei-
ras de ambito regional e nacio-
nal, como internacional; através
de concursos horto-fruticolas e
competicdes de mel — produ-
to para o qual a Fruter obteve
certificacdo; por via da presen-
¢a em varios encontro de foro
cientifico ou comercial; e pela
promocéo de varias accdes de
formacéo, como jornadas técni-
cas, dias de campo, cursos de
formacao entre outros.

O trabalho de aperfeicoa-
mento dos produtos da Fruter
tem sido desenvolvido em par-
ceria com a Universidade dos
Acores e a Secretaria Regional
da Agricultura e Florestas atra-
vés de varios programas de co-
laboracéao.

Para mais informacdes sobre
a Fruter, consulte www.fruter.pt.




AVISO

AVISO PARA APRESENTAGAO DE PEDIDOS DE APOIO
N.25/2011

MNos termos da Portaria n.2 212009 de 24 de Margo de 2009, que aprova o
Regulamento de aplicacio das Medidas 3.1 "Diversificacio da Economla e Criacdo de
Emprego em Meio Rural” e 3.2 “Melhoria da Qualidade de Vida nas Zonas Rurais”, do
Eixo 3 “Qualidade de Vida nas Zonas Rurals e Diversificacdo da Economia”, do
Programa de Desenvolvimento Rural da Regido Auténoma dos Agores 2007-2013 —
PRORURAL, com as alteracBes introduzidas pela portaria 68/2009 de 21 de Agosto,
88/2009 de 22 de Outubro, 31/2010 de 23 de Margo, 7/ 2011 de 27 de Janeiro,
12/2011 de 21 de Fevereiro e, 67/2011 de 25 de Julho, publica-se o presente aviso
para apresentacdo de pedidos de apoio definido nos termos seguintes.

1. Objectivos e prioridades visadas

Os pedidos de apoio deverio enquadrar-se na Estratégia Local de Desenvolvimento da
GRATER, para o seu Territdrio de Intervengao.

Os pedidos de apoio devem ter como objectivos a valorizagdo do mundo rural e a
dignificacio de todos quanto dele fazem parte, pela promogdo do bem-estar e da
qualidade de vida que permitam a fixacdo da populagdo rural através da dinamizacao
de actividades produtivas, sociais e culturais.

2. Tipologia das operagtes a apoiar
As operacGes a apoiar sdo todas as que tenham enquadramento nas seguintes acgdes:

Medida 3.1 — Diversificaciio da economia e criagdo de emprego em meio rural
Acgdo 3.1.3 — Incentivo a actividades turisticas e de lazer no espaco rural
Medida 3.2 — Melhoria da qualidade de vida nas zonas rurais

Acgdo 3.2.1 — Servigos basicos para a economia e populagGes rurais

Acgdo 3.2.2 — Conservacdo e valorizagcao do patrimonio rural

3. Prazo para apresentagdo dos pedidos de apoio

Os pedidos de apoio dever3o ser apresentados a partir do dia 01 de Setembro de 2011,
nas instalacfes da GRATER <ita na Nossa Senhora da Ajuda, n. 73 Vila Nova, Praia da
Vitaria, ou na sua delegacdo da ilha Graciosa, sita na Rua Marqués de Pombal n? 12,
9880-283 Santa Cruz da Graciosa.

Os pedidos de apoio poderdo ser apresentados durante todo o ano, salvo ocorram
restrigdes orcamentais. Considera-se que se verificam restrigdes orcamentais quando
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AVISO

75% da dotacdo orcamental anual alocada a accio estiver comprometida com as
aprovacBes realizadas. Nesse caso, apds publicacdo de anincio por parte da GRATER, a
recepsdo de pedidos de apoio terminara no Gltimo dia atil de Novembro.

4. Daotacio orcamental

As verbas disponiveis de Despesa Publica — FEADER e ORAA (Fundo Europeu para a
Agricultura e Desenvolvimento Rural e Orgamento da Regido Auténoma dos Agores)
para efeitos do presente concurso sio no montante de 269.767,77€ (duzentos e
sessenta e nove mil, setecentos e sessenta e sete euros e setenta e sete céntimos)
para a acgdo 3.1.2 da medida 3.1 "Diversificacio da Economia e Criagdo de Emprego
em Meio Rural" e de 560.674,55€ (quinhentos e sessenta mil, seiscentos e setenta e
quatro euros e cinquenta e cinco céntimos) para a medida 3.2 “Melhoria da CQualidade
de vida nas Zonas Rurais”.

5. Critérios de selecgdo

Ds critérios de selecgio dos pedidos de apoio sdo os definidos na Estratégia de
Desenvolvimento Local da GRATER e na Portaria n2 67/2011 de 25 de Julho de 2011,
que altera o Regulamento de Aplicagdo das Medidas 3.1 “Diversificacio da Economia e
Criagdo de Emprego em Meio Rural” e 3.2 “Melhoria da Qualidade de Vida nas Zonas
Rurais”, do Eixo 3 “Qualidade de Vida nas Zonas Rurais e Diversificagdo da Economia”,
do PRORURAL, aprovado pela Portaria n.2 21/2009, de 24 de Margo, com as alteracbes
introduzidas pelas pela portarias 68/2009 de 21 de Agosto, 88/2009 de 22 de Outubro,
21/2010 de 23 de Margo, 7/ 2011 de 27 de laneiro e, 12/2011 de 21 de Fevereiro;
sendo a avaliagdo e decis3o sobre o5 mesmos da competéncia da Equipe Técnica e do
Orgdo de Gestdo (Conselho de Administracdo) da GRATER.

6. Meios de divulgagdo e informagdo complementar

0O presente aviso e gualguer outra informagdo, nomeadamente legislagdo,
regulamentos, normas de procedimentos e formulérios, estfo disponiveis do sitio da
internet da GRATER, em www.grater.pt, podendo ainda ser obtidos esclarecimentos
adicionais junto da GRATER.

Praia da Vitdria, 30 de Agosto de 2011
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AGENDA fﬁ'ff'ﬂ
DE 13 A 16 DE OUTUBRO J.I’O'F ?merqal

FEIRA AGRO-COMERCIAL s
NA PRAIA DA VITORIA

A Feira Agro-Comercial da ilha Terceira realiza-se, este
ano, na cidade da Praia da Vitoria. A iniciativa, promovida pela
Camara de Comércio de Angra do Heroismo e pela Associa-
¢éo Agricola da ilha Terceira, decorrera de 13 a 16 de Outubro.

A semelhanca de edi¢des anteriores, a Associacao de De-
senvolvimento Regional GRATER vai marcar presenga neste
certame que tem por objectivo a exposi¢éo das actividades
econdémicas da ilha Terceira nas areas da agricultura, comér-
cio, industria e servicos.

13 a 16 de outubro :: Praia da Vitdria

CANDIDATURAS

ACCOES DE INFORMAGCAO
RELACIONADAS COM A PAC

Com o objectivo de co-financiar ac¢des que’ sublinhem o papel e
a utilidade da PAC, enquanto politica comum da Unido Europeia tais
como a produgdo e distribuigdo de material audiovisual e/ou multimé-
dia de caracter inovador e original; acontecimentos mediaticos; conferén-
cias e seminarios, a Comissao Europeia disponibiliza apoios financeiros
para o desenvolvimento de iniciativas que se enquadrem nesse ambito, podendo as pessoas colec-
tivas legalmente constituidas ha pelo menos dois anos candidatar-se até 30 de Setembro de 2011.

INICIATIVAS-PILOTO

TRAVAR A DESERTIFICACAO
NO ESPACO EUROPEU

A Comissdo Europeia esta aberta & apresentacdo de propostas
a iniciativas-piloto para prevenir e travar a desertificacdo na Europa,
tais como a luta contra a escassez de agua, secas e desertificagao.
Podem candidatar-se organismos privados ou publicos, organizagdes
nao-governamentais, agentes e instituicoes, universidades e/ou insti-
tutos de investigagéo da Unido Europeia até 30 de Setembro de 2011.

ATE 30 DE SETEMBRO

QUADRD

DE REFERENCIA

APOIOS QREN

o

AO TURISMO 2015

Podem candidatar-se, até 30 de Setembro, a
Projectos em Co-Promogdo, no ambito do Sis-
tema de Incentivos a Investigagdo e Desenvolvi-
mento Tecnoldgico os seguintes organismos: em-
presas, entidades sem fins lucrativos, unidades
de investigacao e desenvolvimento, entre outros.

ESTRATEGICO

I
NACIONAL

O Quadro de
Referéncia  Estra-
tégico Nacional (QREN) na area do Turismo tem
as seguintes areas enquadraveis: alojamento tu-
ristico, restauracao, rent-a-car, agéncias de via-
gens, operadores turisticos e animagéo turistica.
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AGENDA

A 12 DE OUTUBRO

CONHECER PROPOSTAS
SOBRE FUTURA PAC

A Comissdo Europeia vai apresentar oficial-
mente as propostas de regulamento para a PAC
— Politica Agricola Comum depois de 2013 no pro-
ximo ‘dia 12.de Outubro, circulando, no entanto,
versdes oficiosas. Nestes projectos existem arti-
gos (como o relativo‘a definicdo de produtor ac-
tivo) e anexos (como o relativo aos tectos nacio-
nais de ajuda) que estdo ainda por desenvolver.
Alem disso, o'conteudo destes projectos pode ser
modificado‘até a sua apresentacgao oficial (Agro-
Noticias; 2011-09-12).

ATE 20 DE OUTUBRO

CANDIDATURAS
ABERTAS AO ESPON

Teve inicio a 24 de Agosto o periodo de apresenta-
¢ao de candidaturas ao programa ESPON - Rede Euro-
peia de Observacdo do Ordenamento do Territorio. Os
interessados podem formalizar candidatura até dia 20 de
Outubro de 2011 nas seguintes prioridades: 1 — Investi-
gacao aplicada; 2 — Analises dirigidas; 3 — Plataforma
cientifica; e 4 — Actividades Transnacionais em Rede.

@ LIVRO VERDE

SABORES DA EUROPA
EM PROMOGCAO

Decorre até 30 de Setembro de 2011 a consul-
ta publica do “Livro Verde — Promoc¢ao dos Sabo-
res da Europa” lancada pela Comissao Europeia.

Esta iniciativa tem como principal objec-
tivo a definicdo da estratégia que melhor
possa evidenciar junto do consumidor eu-
ropeu e estrangeiro a qualidade, as tradi-
coes e o valor acrescentado dos produtos
agricolas e alimentares da Unido Europeia.

° O

24 O
O






UNIAQ EUROPEIA

S E pabggm;@

. Governo dos Acores



